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Der Marketing-Mix am POS: Wie
funktioniert eine moderne
Produktplatzierung am POS?
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Bern, 26. November 2021



Zustandigkeit

Beschaffung

Category Management




VST-Netz & Frequenz

= i

MR ey G .
Ul sl ~ | e

L)
. ’

b. w o e




Sortimentierung

Aufteilung der Verkaufsstelle anhand von 3 Kriterien

Region Deutsch-Schweiz oder Lateinische Schweiz

Rayon Anzahl gefiihrte Artikel
Grosse

Kunden-  prgissensibel oder Bio-Affin
Affinitat




Kundenerwartungen an Fruchte

-

«Zu viel davon sollte
aMan kann seine Lust stiflen, wenn man auch nicht essen
manwas Susses mochte. » wegen dem Zucker »

( «Es ist wie 1 Pl
Fingerfood » GESU nd
Hoher Zuckergehalt

Convenience — :
. ';."‘"‘\1‘ Fruchtfliegen
Frische "” ’ «Alles, was nicht Bio
ist ist halt gespnizt »

ay
] Faule / unreife Fruchte
[ \ Saisonale

Susser

Geschmack

Abwechslung |
«Das Besfe am Winter

ist die Orangensaison » J Abwechslun Jd REQ ionale e
An ge bote eine faule Fruchi im Sack ist »




Kaufausloser & Erwartungen POS

Kaufausloser

+ Vorrat/ Nachkauf: Regelmassiger Kauf von ’ Leichte Orientierung > Reichliche, ansprechende Auswahl
personlichen Standard-Friichten (z.B. immer
Bananen und Apfel zuhause)

« Spezielle Anlasse: Gelegentlicher Kauf Q
anderer Friichte for Einladungen oder

entsprechende Rezepte (zB. Fruchtwahe) :‘;:L“ Fﬂﬂﬁ‘,‘ﬁ;ﬁi’” zwischen Bio und

Q ~, Gestaltung Angebot

Anordnung o Gute Qualitat

fisch und reif sein (=

Friichte einer Kategorie zusammen

« Lust («Gluscht») Spontaner Entscheid am
Kaufort. Kann auch durch Angebot oder
Aktionen ausgelost werden, Kunden lassen Sichtbarkeit
sich zum Kauf inspineren Ercdl axaiie

- Aktionen konnen Spontankauf auslosen oder aufeinander gestapet tene : en Frichten
zum Kauf von grosseren Mengen fohren (

9 Prasentation
Sauber und aufgerdumt




Sortiment

Sortiment / Saison nach g
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Aktion/Saison
Aktion/Saison
IFCO-Gebinde flach oder Holzpaloxen

Produktplatzierung
Freiflaiche Zone 1

Kundenlaufrichtung




Produktplatzierung



Produktplatzierung
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