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Entwicklung der Marktanteile

mHARTSCHALEN OBST
m UNDEFINIERT

= TRAUBEN

= BEEREN

mMELONEN

m STEINOBST
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= BANANEN
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Quelle: Nielsen, Q3/2021
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Spielt Regionalitat uberhaupt eine Rolle?

Beachtung der Produkteherkunft

F2: Achten Sie beim Einkauf dieser Produkte darauf, aus welchem Land sie stammen?
Filter: Wenn Produkt gekauft (F1)

Eier (914) 77% 12% FOA 4%

Fleisch (ohne Wurstwaren) (897) 60% 23% 8% 6% &0
Gemiise (932) 58% 26% 9% 4% EEAY%

Kase (922) 57% 26% A 5%

Honig (619) 59% 20% 10% 7% EEd%

Kartoffeln (890) 58% 21% 10% 7% B

Milch und Frischmilchprodukte (922) 58% 21% 8% % BENY
Obst/Beeren (902) 51% 29% 11% 5% ERA%

Wurstwaren (808) 51% 27% 10% 8% EXd%
Pilze (714) 44% 10% G

Wein (665) 44% 9%  IEY-
Speised| (848) 34% 13% [ 8% b

Obstsaft (640) 29% 15% 9% L@
Getreideprodukte (737) 28% 14% | 10% Y
Kartoffelprodukte (626) 22% 20% | 11% [0

Schnittblumen (483) 15% 21% | 15%  [D
Topfpflanzen (429) 14% 22% L 17% b
Spirituosen (483) 17% 7% U
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Immer/fast immer o Meistens EAb und zu Selten B Nie Keine Angabe

Basis: Anzahl Befragte in Klammern

Quelle: Demoscope, 2021
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Warum werden Schweizer Fruchte bevorzugt?

Griinde Bevorzugung Schweiz "

AMS AGRO-MARKETING SUISSE

Nachfolgend sehen Sie mégliche Grinde fir die Bevorzugung von Frichten aus der Schweiz. Bitte wahlen Sie max. 4 Griinde aus, welche fir Sie persénlich die wichtigsten sind.

Hauptgriinde fiir die Bevorzugung von Friichten aus der Schweiz sind die Unterstiitzung der Region (69%), die geringere Umweltbelastung durch kirzere Transportwege (64%)

und der Beitrag zum Erhalt der Schweizer Landwirtschaft (62%).

Oktober 2019 | Oktober 2018
(705) [d] (609) [c]
lch unterstiitze so die Region | R o 66 66
Durch die kirzeren Transportwege wird die Umwelt weniger belastet _ 649% 71e 66
Ich trage damit zur Erhaltung der Schweizer Landwirtschaft bei _ 62%d 56 57
sasonales ngcbor. N 5
Okologischere Produktion _ 26% 29 25
Schweizer Friichte sind frischer _ 24% 25 26
Einsatz von weniger Pflanzenschutzmittel bei der Produktion _ 17% 14 15
Schweizer Friichte haben einen besseren Geschmack _ 16% 13 13
Schweizer Fruchte sind reifer - 10% 10 7
Langere Haltbarkeit [l 7% 7 5
Grossere Auswahl I 2% 2 1
" W August 2020 (718) [e]
223 22
Kirzere Transportwege und das saisonale Angebot werden in Die kologischere Produktion ist 16- bis 30-J3hrigen signifikant  Kiirze Transportwege und eine dadurch geringere
der D-CH starker als in der W-CH unterstiitzt. Die Haltbarkeit wichtiger als dlteren Befragten. Die Unterstitzung der Region Umweltbelastung werden von Frauen signifikant haufiger als
spielt in der W-CH eine signifikant grossere Rolle als in der und der Beitrag zur Erhalt der CH Landwirtschaft spielen flr Grund genannt als von Mannern.
D-CH. 46- bis 60-l3hrige eine grossere Rolle als fiir 16- bis 30-Jahrige.

Quelle: AMS 2020
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Der Trend stimmt
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Quelle: Demoscope, 2021
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Wir kampfen fur...
..Fruchte

..Steinobst
.Schweizer Fruchte
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Zweck unserer Absatzforderung

Die Konsumpraferenzen
sollen zugunsten von
moglichst
wertschopfungsstarken
schweizerischen
Obstprodukten verschoben
werden.

Titel - 18. November 2021



Unsere Kernbotschaften

Schweilzer Fruchte
sind besser als
solche aus dem
Ausland.
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Unsere Kernbotschaften

Schweizer Fruchte und Apfelsaft
bleten reale Mehrwerte: Sie sind
naturlich, saisonal, gesund und gut
— s1e schutzen aber auch die
Umwelt mit kurzen
Transportwegen, schaffen
Arbeitsplatze, fordern Biodiversitat
und erhalten Traditionen.
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Unsere Strategie

Was?

— Wir verkunden stolz, dass Schweizer Fruchte eben besser sind und
erklaren, warum (Mehrwerte).

Wie?

— Wir gehen moglichst nahe an den Point of Sale und in die
Agglomerationen.

— Wir machen die Produkte erlebbar, indem wir Open-Airs besuchen und
Promotionen veranstalten.

— Die Kampagnenmaterialien lassen sich auf dem neuen Webshop einfach
personalisieren. Damit die Kampagne die volle Kraft entfaltet.

— Mit unseren neuen Auftritt wollen wir Schweizer Fruchte entstauben.
Denn wir sind uberzeugt, dass unsere Produkte absolut im Trend sind.

Titel - 18. November 2021
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Aber s’'Beschte chunnt no!
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Schweiz. Natirlich.

! Slinl W/ | e Schweizer
swissfruit.ch . S a8 R\ (Ve V% S'Beschte fiir dini Region. Friichte




Migros Hiking Sounds
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Webseilte

Shop FOrSchulen Hof Medien Verband DE | FR
Wieso Schweizer Friichte? Friichte Sifte Saisonalitat =

Wieso Schweizer Frichte?
Fruchte

Safte

Saisonalitat

Shop

Fur Schulen

Hof

Medien

Mit tiber 2500 Sorten haben
Schweizer Fruchte das ganze - Verband
Jahr Saison. = Newsletter

@ Suche

]

|—) WIESO SCHWEIZER FRUCHTE?

@ l\.\

Deine Lieblingsfrichte
dieser Saison

Schweizer Friichte versorgen dich mit Vitaminen und
N&hrstoffen, die Korper und Geist guttun.

(<51
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Webshop

Fiir den Mitgliederrabatt

hie ¢ & Kundenkonto = ¥ Warenkorb (2)
uer
Schweizer Obstverband

Fruit-Union Suisse
Associazione Svizzera Frutta

Kampagnenmaterial - Lehrmittel Infomaterial Pflanzenschutz Obstmasse Gebinde

DE FR

[ =i QECREECEEE

Obstmasse
Friichte (Kampagnenmaterial)

Plakate Friichte = 'ns_-.__
Kampagnenmaterial Wahlen Sie die Sprache :
Deutsch f
Plakate
W Plakat Bimen
| . FO-120.0012-D

\ .

| . v
4 .ﬁn

| BT

Stiickpreis: CHF 1.95

Total: CHF 0.00
Plakate Friichte Rotair

Inkl. 7.70% Mwst.

) Gemass Freisvereinbarung erhalten
Sie 100.00% Rabatt auf berechtige
Frodulkte. Falls dieses Frodult
rabattberechtigt ist, ist der Rabatt im
Total bereits eingerechnet.

Einzel-Obstmass

-0
Die Versandkosten werden im
Warenkorb berechnet.

gebot drucken
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Basiskampagne 2022

Plakat- und Digitalkampagne

Bisherige Sujets werden erneut eingesetzt. Platzierungen am
POS und den Bahnhofen. Vermehrter Fokus auf
Spezialplatzierung fur gezieltere Wirkung und Erreichen der
Zielgruppe. Kunftig arbeiten wir mit einem Team
ausschliesslich mit Mitarbeitenden von der Agentur Rod.

Das Sujet der ersten Welle kreieren die Konsumenten
Durch einen Ideenwettbewerb entsteht unser Sujet der
Erdbeerenkampagne. So setzen sich die Teilnehmenden
vertieft mit unserer Kampagne und den Botschaften und
Mehrwerten auseinander.

Videoproduktion

Wir drehen im Laufe der Saison Videos, auf denen wir die
Mehrwerte von Schweizer Fruchten anpreisen. Die Videos
strahlen wir im 2023 im TV als Leadmedium aus.
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Besten Dank
fur Ihre Aufmerksamkeit!
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