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Einleitung
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119 Mio. Produkte 
bietet Amazon 
weltweit an. 
Und alle kämpfen um 
Aufmerksamkeit.
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Wer ist eigentlich 
unsere Konkurrenz?
Ein Blick auf die 
Statistik. 
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Entwicklung der Marktanteile
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Quelle: Nielsen, Q3/2021 
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Spielt Regionalität überhaupt eine Rolle?
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Warum werden Schweizer Früchte bevorzugt?
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Quelle: AMS 2020
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Der Trend stimmt
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Quelle: Demoscope, 2021 
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Wir kämpfen für…

…Früchte

…Steinobst

…Schweizer Früchte

…Schweizer Steinobst?
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Strategie
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Zweck unserer Absatzförderung

Die Konsumpräferenzen
sollen zugunsten von 
möglichst 
wertschöpfungsstarken 
schweizerischen 
Obstprodukten verschoben 
werden. 
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Unsere Kernbotschaften

Schweizer Früchte 
sind besser als 
solche aus dem 
Ausland. 
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Unsere Kernbotschaften

Schweizer Früchte und Apfelsaft 
bieten reale Mehrwerte: Sie sind 
natürlich, saisonal, gesund und gut 
– sie schützen aber auch die 
Umwelt mit kurzen 
Transportwegen, schaffen 
Arbeitsplätze, fördern Biodiversität 
und erhalten Traditionen. 
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Unsere Strategie

Was? 

— Wir verkünden stolz, dass Schweizer Früchte eben besser sind und 
erklären, warum (Mehrwerte).  

Wie?

— Wir gehen möglichst nahe an den Point of Sale und in die 
Agglomerationen. 

— Wir machen die Produkte erlebbar, indem wir Open-Airs besuchen und 
Promotionen veranstalten.  

— Die Kampagnenmaterialien lassen sich auf dem neuen Webshop einfach 
personalisieren. Damit die Kampagne die volle Kraft entfaltet. 

— Mit unseren neuen Auftritt wollen wir Schweizer Früchte entstauben. 
Denn wir sind überzeugt, dass unsere Produkte absolut im Trend sind. 
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Umsetzung
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Aber s’Beschte chunnt no! 

Headline klein

Text

Headline klein

— Text

— Text
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Migros Hiking Sounds
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Webseite
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Webshop
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Basiskampagne 2022

18. November 2021Titel 26

Plakat- und Digitalkampagne
Bisherige Sujets werden erneut eingesetzt. Platzierungen am 
POS und den Bahnhöfen. Vermehrter Fokus auf 
Spezialplatzierung für gezieltere Wirkung und Erreichen der 
Zielgruppe. Künftig arbeiten wir mit einem Team 
ausschliesslich mit Mitarbeitenden von der Agentur Rod.

Das Sujet der ersten Welle kreieren die Konsumenten
Durch einen Ideenwettbewerb entsteht unser Sujet der 
Erdbeerenkampagne. So setzen sich die Teilnehmenden 
vertieft mit unserer Kampagne und den Botschaften und 
Mehrwerten auseinander.

Videoproduktion
Wir drehen im Laufe der Saison Videos, auf denen wir die 
Mehrwerte von Schweizer Früchten anpreisen. Die Videos 
strahlen wir im 2023 im TV als Leadmedium aus. 



Besten Dank 
für Ihre Aufmerksamkeit!
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