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Introduction
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Amazon propose 119
millions de produits a
travers le monde.

Et tous cherchent a
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Mais qui sont nos
concurrents ?
Coup d ce1l sur la
statistique.
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Entwicklung der Marktanteile

mHARTSCHALEN OBST
m UNDEFINIERT

= TRAUBEN

= BEEREN

mMELONEN

m STEINOBST
mEXOTEN

= BANANEN
) 231 227 234
= KERNOBST Sk -
ZTRUS MAT 4YA MAT 3YA MAT 2ZYA MAT YA MAT TY

Quelle: Nielsen, Q3/2021

Titel + 24. November 2021



Spielt Regionalitat uberhaupt eine Rolle?

Beachtung der Produkteherkunft

F2: Achten Sie beim Einkauf dieser Produkte darauf, aus welchem Land sie stammen?
Filter: Wenn Produkt gekauft (F1)

Eier (914) 77% 12% FOA 4%

Fleisch (ohne Wurstwaren) (897) 60% 23% 8% 6% &0
Gemiise (932) 58% 26% 9% 4% EEAY%

Kase (922) 57% 26% A 5%

Honig (619) 59% 20% 10% 7% EEd%

Kartoffeln (890) 58% 21% 10% 7% B

Milch und Frischmilchprodukte (922) 58% 21% 8% % BENY
Obst/Beeren (902) 51% 29% 11% 5% ERA%

Wurstwaren (808) 51% 27% 10% 8% EXd%
Pilze (714) 44% 10% G

Wein (665) 44% 9%  IEY-
Speised| (848) 34% 13% [ 8% b

Obstsaft (640) 29% 15% 9% L@
Getreideprodukte (737) 28% 14% | 10% Y
Kartoffelprodukte (626) 22% 20% | 11% [0

Schnittblumen (483) 15% 21% | 15%  [D
Topfpflanzen (429) 14% 22% L 17% b
Spirituosen (483) 17% 7% U
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Immer/fast immer o Meistens EAb und zu Selten B Nie Keine Angabe

Basis: Anzahl Befragte in Klammern

Quelle: Demoscope, 2021
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Warum werden Schweizer Fruchte bevorzugt?

Griinde Bevorzugung Schweiz "

AMS AGRO-MARKETING SUISSE

Nachfolgend sehen Sie mégliche Grinde fir die Bevorzugung von Frichten aus der Schweiz. Bitte wahlen Sie max. 4 Griinde aus, welche fir Sie persénlich die wichtigsten sind.

Hauptgriinde fiir die Bevorzugung von Friichten aus der Schweiz sind die Unterstiitzung der Region (69%), die geringere Umweltbelastung durch kirzere Transportwege (64%)

und der Beitrag zum Erhalt der Schweizer Landwirtschaft (62%).

Oktober 2019 | Oktober 2018
(705) [d] (609) [c]
lch unterstiitze so die Region | R o 66 66
Durch die kirzeren Transportwege wird die Umwelt weniger belastet _ 649% 71e 66
Ich trage damit zur Erhaltung der Schweizer Landwirtschaft bei _ 62%d 56 57
sasonales ngcbor. N 5
Okologischere Produktion _ 26% 29 25
Schweizer Friichte sind frischer _ 24% 25 26
Einsatz von weniger Pflanzenschutzmittel bei der Produktion _ 17% 14 15
Schweizer Friichte haben einen besseren Geschmack _ 16% 13 13
Schweizer Fruchte sind reifer - 10% 10 7
Langere Haltbarkeit [l 7% 7 5
Grossere Auswahl I 2% 2 1
" W August 2020 (718) [e]
223 22
Kirzere Transportwege und das saisonale Angebot werden in Die kologischere Produktion ist 16- bis 30-J3hrigen signifikant  Kiirze Transportwege und eine dadurch geringere
der D-CH starker als in der W-CH unterstiitzt. Die Haltbarkeit wichtiger als dlteren Befragten. Die Unterstitzung der Region Umweltbelastung werden von Frauen signifikant haufiger als
spielt in der W-CH eine signifikant grossere Rolle als in der und der Beitrag zur Erhalt der CH Landwirtschaft spielen flr Grund genannt als von Mannern.
D-CH. 46- bis 60-l3hrige eine grossere Rolle als fiir 16- bis 30-Jahrige.

Quelle: AMS 2020
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Der Trend stimmt

+ - S
o 2019 ©
-‘::J 2017

0% 50%

Quelle: Demoscope, 2021
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2019¢ 19%

201749 17%
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2019 26% 30%
2017¢ 150, 8% 27%

Mittel-
wert
16% G
—
- 5.57
21%
5.61
S
75
s
16% 5.13
750 5.04
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Nous nous battons pour...
..les fruits
...les fruits a noyau

...les fruits suisses

..les fruits a noyau suisses ?

eeeeeeeeeeeeeeeeee
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Strategie
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But de notre promotion des ventes

Les préeféerences de
consommation sont a
deplacer vers des produits de

fruits suisses qui apportent
un maximum de valeur

ajoutee.
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Nos messages cles

Les fruits suisses
sont mellleurs que
les fruits importes.
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Nos messages cles

Les fruits et le jus de pomme
sulsses apportent de la valeur
ajoutee reelle : Ils sont naturels,
sains et bons et 1ls protegent
I'environnement grace aux circuits
courts, creent des postes de travalil,
promeuvent la biodiversite et
maintiennent les traditions.
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Notre strateqgie

Quoi1 ?

Nous déclarons avec fierté que les fruits suisses sont naturellement
meilleurs et expliquons pourquoi (valeurs ajoutés).

Comment ?

Nous nous approchons au maximum du point de vente et entrons le plus
possible dans les agglomérations.

Nous permettons d'expérimenter les produits en visitant des
manifestations en plein air et en organisant des actions
promotionnelles

Le matériel de campagne est facile a personnaliser dans la nouvelle
boutique Internet. Pour que la campagne déploie tout son potentiel.

Nous souhaitons dépoussiérer les fruits suisses avec notre nouveau
visuel. Car nous sommes convaincus que nos produits sont tout a fait
dans le vent.

Titre * 24. November 2021
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Mise en ceuvre
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Aber s’'Beschte chunnt no!

Les fruits
Suisses












swissfruit.ch " N Y Sl 3 o Le meilleur pour votre région. Suisses
; o &% A . b




Migros Hiking Sounds
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Webseilte

Les fruits Shop Ecoles Ferme Contact Fruit-Union DE | FR
Suisses Pourquoi les fruits suisses ? Fruits Jus de fruits Saisonnalité =

Avec plus de 2500 variétes, les
fruits suisses sont de saison
toute I'année.

POURQUOI LES FRUITS SUISSES ?

Vos fruits préférés cette

s A —

Pourquoi les fruits suisses ?
Fruits

Jus de fruits

Saisonnalité

Shop

Ecoles

Ferme

Contact

= Fruit-Union

» Newsletter

a Recherche

<[]
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Webshop

& Compte cliem

Schweizer Obstverband
Fruit-Union Suisse
Assoclazione Svizzera Frutia

Matériel de campagne ~ Matériel pedagogique Info protection des plantes Calibreurs Emballage

W Jus de pomme
Fruits (Matériel de campagne)

Affiche Fruits
Kampagnenmaterial Salectionnez la langue
Franzosisch
Affiches
- * Alfiche pommes
: FO- 120.0011-F

Nombre
Prix par piéce: CHF |

| 1
[ 4 f
Total: CHF 1.95

Affiche 70N TV incluse

& lmprims
Les fraia d'envet sont ealculés dans le
panisr dachats.

Obstmasse

Calibreur simple

Calibreur simple

Titel
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Campagne de fond 2022

Campagne d’affichage et numeérique

Les sujets utilisés a ce jour ont été remplacés. Placement au
point de vente et dans les gares. Des placements spéciaux plus
conséquents pour une efficacité plus ciblée et mieux atteindre
le groupe cible. Nous travaillerons désormais avec une équipe
composée exclusivement de collaborateurs de l'agence Rod.

Ce sont les consommateurs qui créent les sujets de la
premiere vague

Notre sujet de la campagne des fraises sera le fruit d'un
concours d'idées. De cette facon, les participants s'intéressent
de plus pres a nos campagnes, aux messages et aux valeurs
ajoutées.

Production de vidéos

Duran a saison, nous tournons des vidéos avec lesquelles nous
vantons les valeurs ajoutées des fruits suisses. Nous
diffuserons les vidéos en 2023 a la télévision comme meédia
principal.
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J
Merc1 beaucoup ' %

pour votre attention !
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